
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

一般消費者への貢献性                       

 ビジネスとは「人の役に立つこと」であり、 

 役に立ち続けてさえいれば継続して発展して 

 いきます。 

自国内における必要性 

 自国の発展に寄与できているか？ 

 ビジネス成功の重要な要素です。 

世界経済との関連性 

 世界経済の成長に関連しているか？ 

 ビジネスを小さくしないことも重要です。 

 
 

新聞から読み取る未来戦略図 
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自分のビジネスに影響する社会現象とは？ 

・サブプライム問題？ 

・後期高齢者医療制度？ 

・中国大地震？ 

・ガソリン高沸？ 

日経新聞をビジネスに活かす研究会（初級編）は、社会状況を映し出す新聞という情報素材を使って、

自社のビジネスの未来戦略図を作成しようという経営研究会です。 
特に日経新聞は「できるビジネスマン」のバイブルとして認知されていますが、実際に自分のビジネスに活か

しきれてる人はあまり多く無いのではないでしょうか。 
この研究会を通じて、自社のビジネスを見直すヒント、参加者相互に作りだせる新たなビジネスモデルの可能

性を見出して頂ければと思っています。 
また、近い将来発足予定の上級編では、関連業種間におけるビジネスマッチングの具体的な方向性が見つかる

機会になることを目指しています。 
是非一緒に、この研究会を育てて行きましょう！ 

 

【現代ビジネス戦略構築のポイント】 

世界経済との関連性 

一般消費者への貢献性 自国内における必要性 

企業の成功 




